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1.1 —— MIXOLOGY PROFIL

MIXOLOGY
DAS MAGAZIN FUR BARKULTUR

Der Mehrwert des Mischens: Seit 20 Jahren begleitet
MIXOLOGY, DAS MAGAZIN FUR BARKULTUR, als reich-
weitenstdrkstes Special-Interest-Magazin flr Deutsch-
land, Osterreich und die Schweiz das Geschehen der
hochwertigen Bar- und Getrankebranche aus allen Per-
spektiven. Von lokal bis global, mit Blick auf Handwerk,
soziale Themen, Business und die gesamte Industrie -
stets kritisch, detailliert und unabhdngig.

Gegrindet wurde das Magazin 2002 - in einer Bar von
zwei aktiven Bartendern als fachliches Organ flr eine er-
wachende Branche. Diesen Weg hat MIXOLOGY beglei-
tet und versteht sich bis heute als einzigartiges Special-
Interest-Magazin sowohl fur Bar-Profis als auch fur
Connaisseurs, die eine Leidenschaft fur Bars und gute
Drinks pflegen. MIXOLOGY steht mit seiner Arbeit fur
Inspiration, Innovation und den Kontakt zu fithrenden
Einflussgebern der Szene.

AmAnspruchder Griundungstage hat sich bis heute nichts
gedndert: Fiir MIXOLOGY schreiben einige der namhaf-
testen Bartender unserer Zeit ebenso wie fihrende Kuli-
narik-dournalisten. Immer am Puls der Zeit, mit edlem,
zeitgemdfem Layout und tiefem Blick in die Szene, bietet
das Magazin fur Barkultur alle zwei Monate 100 % Bar.

PRINT

Druckauflage .......ccccocovevieieriicennn, 6.580
Abonnenten ..........cccceeiiiiiiieieeeen 2.183
Verbreitete Auflage .........ccccccovvvriinnnnn. 5.723

Stand Juli 2023

ONLINE

Seitenaufrufe /Monat 1g.................. 105.054
Nutzer/Monat 1@ ..., 64.337
Newsletter wéchentlich@..................... 6.200
Facebook Fans2 .........cccccccvvvveveeen. 214.329
Instagram Follower?2 ... ... 37.600

1 mixology.eu, inkl. Subdomains
awards.mixology.eu, gsa.mixology.eu / cocktails.mixology.eu/
barguide.mixology.eu / jobs.mixology.eu

2 Stand August 2023



1.2 —— MIXOLOGY ONLINE PROFIL

V.

MIXOLOGY ONLINE — DAS PORTAL
FUR BRANCHENNEWS

Informationen uber Cocktailwettbewerbe, Branchen-
News, aktuelle Fachdebatten, Themen wie Barwissen, In-
terior und Homebar sowie frische Drink-Ideen finden sich
in der taglichen Berichterstattung von Mixology Online.
Hinzu kommen regelmafige Updates tiber die wichtigsten
Bar-Neuerdéffnungen, Portraits fiihrender Barleute und
naturlich Produktempfehlungen der Redaktion.

MIXOLOGY ONLINE ist stets tagesaktuell und hautnah
an den Geschehnissen der Branche. Eine Cocktailre-
zeptseite, ein Barguide, eine Job-Plattform sowie
die Webseiten der Made in GSA und der Mixology Bar
Awards komplettieren den Onlineauftritt.

MIT DEM MIXOLOGY NEWSLETTER
STETS INFORMIERT

Der MIXOLOGY NEWSLETTER informiert wochentlich
und monatlich iiber die wichtigsten Neuigkeiten, Stellen-
angebote sowie aktuelle Inhalte aus Print & Online.

MIT MIXOLOGY SOCIAL MEDIA
VOR UND HINTER DEN KULISSEN

Mit Cocktailrezepten, Barvorstellungen und Portrats -
eingehtillt in eine dsthetische Bildsprache - wird die Tur
zur Barkultur einem breiten Publikum visuell gedffnet.
Unsere Social-Media-Kandle sind international aufge-
stellt. Als Ergdnzung zur tdglichen Berichterstattung
werden ausgewdhlte Cocktailwettbewerbe & Veranstal-
tungen vorgestellt und begleitet. Der direkte Draht zur
Community.



SIND UBER-
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ALTERSSTRUKTUR: WIE ALT SIND SIE?
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Ihre Gastronomie den
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1.5 —— LESERDATEN

BETRIEBSPROFIL

INWIEWEIT STIMMEN SIE FOLGENDER AUSSAGE ZU:

GETRANKE-
HERSTELLER/

VERTRIEB/ @
HANDLER

40,0
17,0

INDIVIDUAL-

Club 3,0

Coffee Shop 3,0
Anderes 3,7

Bistro
Diskothek 4,4

STIMME
SYSTEM- »
GASTRONOMIE ¢4 STRONOMIE/ . — EHER ZU
HOTELKETTE 588 v
ETC. A= OLL ZU
-

STIMME EHER
NICHT ZU

STIMME NICHT
ZU 0%

Quelle:
Ausziige der MIXOLOGY-Leserdatenerfassung
Stand 2022



2.1 — TERMINE & THEMEN 2024 »
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A & 4 N . o
&
< S T So Lo &
S Voo N\
1724 | 09.022024 | 28122023 | 12.01.2024 | rend-Progmose |\ i \wiicke Sl R
e e Sl 2024 y Whisky
2/24 05.04.2024 22.02.2024 01.03.2024 | Fruit-Filler Bourbon Peru Sake
3/24 | 07.06.2024 | 25.04.2024 | 03.05.2024 Gﬁg‘;i“m& Blanco Tequila | Tschechien Daiquiri
Amontillado &
4/24 | 09.08.2024 | 20.06.2024 | 28.06.2024 | Aquavit Manzanilla Kuba Milk Punch
Sherry
04.10.2024 | 22.08.2024 | 30.08.2024 | Mezcal Cognac VSOP | Italien Martini
5/24 10. .08. .08. ezca ognac alie Cocktail
Rum: Champagner . . .
6/24 06122024 | 24102024 | 04112024 |l o\ i) Thailand Digestif

MIXOLOGY Ausgabe zur BERLINER BARWOCHE mit Informationen
zur Verleihung der MIXOLOGY BAR AWARDS.

w

THEMEN & RUBRIKEN
IN JEDER AUSGABE

BARSZENE

eine ausgewdhlte neue Bar
Interview-Format

»Auf ein Glas mit«
Produktneuheiten

aktuelle Events

Kolumne »Trial & Error«
Barfood

DRINKS

Kaffee-Storys
Whiskey-Update
Wein-Kolumne
»Klimeks Kaufbefehl«

KULTUR

Literatur-Empfehlungen
Musik

Interior-Design
Cocktail-Historie



2.2 —— ANZEIGENPREISE & FORMATE

far alle Formate

470 x 298 mm 235 x 298 mm 235 x 298 mm Beschnittzugabe:
10.970 € 5.560 € 6.000 € Sl

RABATTE
ab 3 ANZEIgeNn .......cccovviviviieeeeeee, 5%

ab 6 Anzeigen ........ccoceveiviicie, 10%
ab 8 Anzeigen ........ccccoeevieniiiniiiens 15%

Die Buchungen mussen zeitgleich erfolgen,
ruckwirkend kann kein Rabatt gewdhrt
werden.

235 x 149 mm 118 x 298 mm 235 x99 mm 78 x 298 mm
3.800€ 3.800€ 2.690€ 2.690€



2.5 —— ADVERTORIAL «

IHRE IDEE. EXAKT FORMULIERT.

Unsere Advertorials werden nach ihren Wiunschen maf-
geschneidert sowie zum gultigen Anzeigenpreis zzgl.
Kreationskosten berechnet und in den Jahresabschluss
einbezogen.

(Kreationskosten verstehen sich inkl. Konzept, Text und
Layout, exkl. Bildrechten und Fotoproduktionen.)

SELF SERVICE ADVERTORIAL

Kein passendes Redaktionsthema dabei?

Mit einem Advertorial platzieren Sie Ihr Thema in MIXO-
LOGY komplett nach Ihren Wiinschen. Beim Self Service
Advertorial erstellen Sie das Advertorial inklusive Text
und Layout.

DATENANLIEFERUNG

Fertige Druckunterlage des Advertorials inklusive
Text und Layout

2/1S@Ite ..ot 10.970 €
T/TSEITe i 5.560 €
Y2 8@Ite oo 3.800 €

Jedes Advertorial wird mit einem der Begriffe »Advertorial«, »Anzeige,
»Werbung« oder »Promotion« gekennzeichnet.

Briefing, Bild- und Textmaterial muss dem Redakteur spatestens 3 Wochen vor
Druckunterlagenschluss vorliegen

10

VIEL
PLATZ FUR IHRE
BOTSCHAFT

FULL SERVICE ADVERTORIAL

Sie erarbeiten Ihre Wunschinhalte in Zusammenarbeit
mit der Redaktion. Den Text und das Layout erstellt die
Redaktion inklusive Korrekturschleife. Das fertige Adver-
torial fugt sich nahtlos in die redaktionellen Berichte der
Ausgabe ein.

DATENANLIEFERUNG

Textmaterial (Pressetexte, Textfragmente, Artikel)
Hochwertiges, hochauflésendes Fotomaterial

2/1S@Ite ..ot 12.800 €
T/TS@ITe oo 6.800 €
Y2.8@Ite .o 4.640¢€

Briefing, Bild- und Textmaterial bendtigen wir bis spatestens 3 Wochen vor Druck-
unterlagenschluss. Timing fir individuelle Fotoproduktion auf Anfrage.

Weitere Formate auf Anfrage. Fiir Fotoproduktionen erstellen wir Ihnen gerne ein
individuelles Angebot. Die Advertorials werden mit dem Wort »Anzeige« gekenn-
zeichnet. Die Kreationskosten sind nicht rabatt- und AE-fahig.



2.4 —— SONDERWERBEFORMEN =

3/1 Seiten
(Klappe *+ U2)

DARF'S ETWAS MEHR SEIN? 14.800 €

Sie mochten Ihr Produkt oder Event aufmerksamkeits-
stark bewerben? Unsere zahlreichen Sonderwerbefor-
men bieten Ihnen genau diese Maglichkeit.

1/1 Seite, 220 x 313 mm
(15 mm Uberstehend)

12.500 €

Da Sonderwerbeformen langfristiger Planung und indi-
vidueller Abstimmung bediirfen, nehmen wir Ihre ver-
bindliche Reservierung gern frithzeitig entgegen. Preise
fur weitere Formate erteilen wir gern auf Anfrage.

]
S
§
2
<

bis 25 g Beikleber auf
Trageranzeige

max. 7 cm hoch, um das Cover
max. 255 x 190 mm mit Klappen herumgefiihrt

360 € 270 € 9.500€

je 0/00 jede weiteren 5g: 11 € je 0/00

11



2.5 —— DIE FLASCHE IN ZAHLEN =

REDUCE
TO THE MAX

12

IHRE ZAHLEN SPRECHEN
FUR SICH

Sie suchen einen Weg, um Ihr Produkt auf charak-
teristische Weise genau der richtigen Zielgruppe zu
prdsentieren? Mit der Flasche in Zahlen bietet die
MIXOLOGY-Redaktion daflir einen einzigartigen
journalistischen Rahmen - Ihr Produkt auf einen
Blick!

ENTHALT

Enthadlt: 1/1 Seite in der MIXOLOGY, redaktionelles
Format, im klassischen MIXOLOGY -Layout.

DATENANLIEFERUNG

Hochauflésendes, freigestelltes Produktfoto
Kennzahlenund Daten iiber Ihr Produkt bzw. Ihre
Marke

Sie erhalten den lektorierten Text vorab zur Uber-
prifung der faktischen Richtigkeit, die finale in-
haltliche Gestaltung obliegt jedoch der Redaktion

Sie fragen sich, ob Ihre Marke bzw. Ihr Produkt ge-
eignet ist fur die Aufbereitung als Flasche in Zah-
len? Die Redaktion oder unsere Media-Abteilung
berdt Sie gern und unverbindlich.

1/1Seite ..o 4.300€



2.6 — PERFECT SERVE » 15

STRIKE A POSE!

Setzen Sie Ihr Produkt im Perfect Serve mit einem
Signature-Drink in Szene! Mit einer Platzierung geben
Sie Bartendern und informierten Verbrauchern einen
Vorschlag fur eine zeitgemadfBe Drink-Idee. Der perfekte
»Call-to-Action« fur Ihr Produkt.

ENTHALT

Y4 Seite MIXOLOGY Print in der Rubrik
Perfect Serve

DATENANLIEFERUNG

Freigestelltes Produktbild P LATZ

Foto vom gewdhlten Drink

(moglichst ohne gedoppeltes Produktbild) -3
Drink-Rezeptur F U R I H R E N
Produktdaten,

Beschreibender Kurztext zum Produkt D RI N K

(max. 70 Worter)

Sie liefern das Bildmaterial und die Informationen. Die
Redaktion fliigt samtliche Inhalte in einem einheitlichen,
redaktionellen Stil zusammen. Der fertig lektorierte Text
wird im Layout mit Ihnen abgestimmt, Sie erhalten eine
Korrekturschleife fiir Anderungswiinsche. Die Seite ist
mit dem Vermerk »Promotion« gekennzeichnet

T/4 S@ITE .. 1.150 €



3.1 —— TERMINE & THEMEN 2024 »

12-MAL MOTTO

Ob Spirituose, Szene-Thema oder tieferer Einblick in ein
Land und dessen Trinkkultur, Monat fur Monat setzt
MIXOLOGY ONLINE einen bestimmten Themenschwer-
punkt. Dieses Motto zieht sich wie ein roter Faden durch
die Website und schafft auf diese Weise einen Rahmen,
der es erlaubt, Ihr Produkt perfekt zu platzieren. Ge-
starkt wird der thematische Schwerpunkt durch Pos-
tings der entsprechenden Beitrdge auf Social Media.
Dieses Vorgehen erlaubt eine organische Integration Ih-
res Produktes und ermdéglicht mit genauer Planung und
einer transparenten Auswertung ein stimmiges und ho-
mogenes Umfeld fur Ihre Kampagne.

MONAT THEMENSCHWERPUNKT
Januar 2024 Tools & Design

Februar 2024 Rye Whiskey

Marz 2024 Rum

April 2024 Likore / Aperitifs

Mai 2024 Tequila / Mezcal / Mexiko
Juni 2024 Low + No-ABV + Filler

Juli 2024 Gin

August 2024 Schaumwein / Champagner
September 2024 Irish Whiskey

Offizalarar 210 g:sgiﬁf:gi;/e Rategorie
November 2024 gr(;%r;(?ziéﬁrmagnac d
Dezember 2024 Scotch

14

Fur Sie ist noch nicht
die richtige Losung
dabei? Lassen Sie uns
daruber sprechen, wir
finden das perfekte
Umfeld fur Ihre
Werbebotschaft.

SALES MANAGER

MICHAEL BOSCH
bosch@meininger.de
Tel +49 6321 8908 - 40

NATHALIE BRUST
brust@meininger.de
Tel +49 6321 8908 - 47


mailto:weinrich%40meininger.de?subject=Individuelles%20Mixology-Online%20Angebot
mailto:weinrich%40meininger.de?subject=Individuelles%20Mixology-Online%20Angebot

3.2 —— ADVERTORIAL «

KOMMUNIKATION ONLINE

Unsere digitalen Kandle bieten Ihrem Produkt eine Viel-
zahl an kreativen Kommunikationsmaoglichkeiten. Wir
verlinken in unserem Advertorial auf eine oder mehrere
Websites, integrieren Bilder oder Ihren Wunsch-Feed und
binden Videos ein. Gepaart mit Social Media, ermdglichen
wir eine direkte Interaktion mit Barprofis gleichermafen
wie mit dem Endkonsumenten. Auf diese Weise kommun-
zieren Sie nicht nur Ihre Werbebotschaft, sondern stei-
gern gleichzeitig Ihre digitale Reichweite.

Auch hier steht Ihnen die Redaktion mit Unterstitzung
zur Seite. Sie liefern das Material und die Informationen,
die Redaktion fligt sdmtliche Inhalte in einen einheitli-
chen, redaktionellen Stil zusammen. Das fertig lektorierte
Advertorial wird als Layout mit Ihnen abgestimmt, Sie
erhalten eine Korrekturschleife fiir Anderungswiinsche.

15

ADVERTORIAL ONLINE!

ENTHALT/DATENANLIEFERUNG

Text ca. 350 Worter

1 Titelbild

1Bild im Flieftext

Verlinkung .......cccoeveueeiiiccieeeecea 2.150 €
ADD ONS

Bis zu 10 Bilder im Flief3text

(inkL. Ihr Instagram-Feed) .................... 221 330 €

Videoeinbindung .........ccccccoceeiiiiinnne. 2291 330 €

Cocktailrezept ¢ cocktails.mixologyZ2.. zzg. 645 €

Anteasernim wochtl. Newsletter ........ 229 880 €

Produktplatzierung .........cccccoeocoiiine. 2291 550 €

1 Kennzeichnung als Anzeige
2 Laufzeit 1 Jahr, sonst Rezepte nur im FlieBtext oder als
Bildunterschrift



3.3 —— FEATURED PARTNER ARTIKEL »

POST IT

Biindeln Sie sinnvolle Werbemaéglichkeiten fir Ihre Pro-
dukt-Promotion online und auf Social Media. Mit diesem
attraktiven Komplettpaketpreis sparen Sie 20 % gegen-
Uber der Buchung aller Einzelpositionen. Gleichzeitig stei-
gern Sie die Reichweite des Online-Advertorials in der
Kernzielgruppe durch Multichannel-Multiplikatoren.

ENTHALT

Online Advertorial

(350 Worter, Titelbild, FlieBtextbild und
Verlinkung)

Superbanner 728 x 90 px auf der Startseite/Home-
page mixology.eu

Anteasern des Advertorials im wéchentlichen
Newsletter

Banner 600 x 150 px im wochentlichen Newsletter
Facebook Post zum Advertorial

Instagram Post zum Advertorial

DATENANLIEFERUNG

Text ca. 350 Worter
1 Titelbild

1 Bild im FlieBtext
Verlinkung

PaKetpreis .....coovevviieieeceeeeeeeeeeeee e 4.900€

Die Seite ist mit dem Vermerk »Advertorial« gekennzeichnet

Mixology


http://www.mixology.eu

3.4 —— SOCIAL MEDIA »

MEET & FEED

Ein neues Produkt, ein Signature-Drink oder die kom-
plette Berichterstattung Ihrer Veranstaltung. Auf den
Social-Media-Kandlen von MIXOLOGY erreichen Sie ein
internationales Fachpublikum, Connaisseurs und Hobby-
Mixolog:innen in ihren Home-Bars.

FACEBOOK
@MIXOLOGY ——

FACEBOOK POST ZUM ADVERTORIAL 1.2.5
Verlinkung zum Advertorial oder bis zu 3 Bilder
als Galerie mit Verlinkung zum Advertorial .......... 880 €

FACEBOOK POST 1.2
Verlinkung zu einer Seite Ihrer Wahl, 3 Bilder
als Galerie mit Verlinkung Ihrer Wahl ..................... 1.100€

17

o INSTAGRAM
\8J @MIXOLOGY ——

INSTAGRAM POST FEED 1.2
1 Beitrag bis zu 3 Bilder .........cccoovvveieieiiicececeeee 1.100 €

INSTAGRAM STORIES 1.2
bis zu 5 aufeinander aufbauende Stories

inkl. Kurztext, Tags und LinKs .........ccocoevnniiinnncnens 880 €

INSTAGRAM STORIES HIGHLIGHTS 1.4
Z.B BVt e, ab 880 €

INSTAGRAM REELM3 . ab 880 €

1 Kennzeichnung als Anzeige

2 Kennzeichnung als Anzeige, inkl. Taggen lhrer Social Media Prasenz

3 Laufzeit 1 Jahr, sonst Rezepte nur im FlieBtext oder als Bildunterschrift
4 | aufzeit 3 Monate (z.B. Event Ankindigung, Event live, Event Gewinner)

5 nurim Paketpreis mit Advertorial


https://www.facebook.com/Mixology/
https://www.instagram.com/mixology/

3.5 —— BANNER HOMEPAGE «

BANNER

Schalten Sie Ihren Banner auf MIXOLOGY ONLINE als
Billboard Ad oder Super Banner auf der Startseite oder
im FlieBtext zwischen den Artikeln.

Alle Banner werden responsive angelegt, so dass sie
auch auf mobilen Endgerdten aufrufbar sind.

BILLBOARD

BILLBOARD

18

BILLBOARD

SUPER BANNER

970 x 250 px 728 x 90 px
pro 2 Wochen pro 2 Wochen

1.070 € 855¢€


http://www.mixology.eu
http://www.mixology.eu

ONLINE

— WOCHENTLICH

7%

— MONATLICH




ONLINE

& cocktails.mixology.eu

WERDEN SIE TEIL UNSERER
STANDIG WACHSENDEN COCKTAIL-
DATENBANK



http://cocktails.mixology.eu
http://cocktails.mixology.eu

3.8 —— DIE FLASCHE IN ZAHLEN DIGITAL «

DIE FLASCHE IN ZAHLEN DIGITAL

Prasentieren Sie Ihr Produkt in einem 45 - 60 sekundigen
Instagram-Reel - die »Flasche in Zahlen« als digitales
Format beleuchtet Ihr Produkt im wahrsten Sinne des
Wortes aus allen Blickwinkeln. Das Reel wird als moder-
ne Kombination aus eingeblendeten Fakten und spezifi-
schem Videoshot produziert.

FLASCHE IN ZAHLEN DIGITAL
Freigestelltes Produktfoto
+ Kennzahlen und Daten uiber Ihr Produkt ! ......... 3.000€

1 Optionale Ausspielung auf TikTok méglich

FLASCHE IN ZAHLEN PAKET
Digital + PTint ... 6.000€

hier


https://mixology.eu/wp-content/uploads/2023/10/Flasche-in-Zahlen.mp4

ONLINE

& mixology.eu

& mixology.eu

NEWCOMER IM GLAS

Berliner Brandstifter

NEWCOMER IM GLAS

Berliner Brandstifter

NEWCOMER IM GLAS

Berliner Brandstifter

VERANKERN SIE IHR NEUES PRODUKT
TEMPORAR AUF UNSERER WEBSITE


http://cocktails.mixology.eu
http://cocktails.mixology.eu

3.10 —— BARKULTUR ZUM HOREN »

IN DER SZENE GEZIELT EINE HOHE
PRASENZ ERREICHEN

Seit Dezember 2021 bietet MIXOLOGY ein eigenes, neu
und unabhdngig entwickeltes Podcast-Format fur alle
barkulturell interessierten Horer:innen aus den Berei-
chen B2B und B2C an. Alle 14 Tage ist ein hochkardtiger
Gast zu horen, der mit den Moderatoren iiber einen span-
nenden Aspekt aus den Bereichen Barkultur, Kulinarik
und Trinkkultur spricht. RegelmafBig widmen die beiden
Moderatoren sich in einer besonderen Episode auch aus-
gewdhlten Drinks, die detailliert besprochen werden.

Moderation mit NILS WRAGE & GABRIEL DAUN
alle 2 Wochen mit wechselnden Gasten

auf allen gangigen Podcastkandlen

Dauer: ca. 90 Min. pro Folge

SALES MANAGER

MICHAEL BOSCH
bosch@meininger.de

Tel +49 6321 8908 - 40

NATHALIE BRUST
brust@meininger.de
Tel +49 6321 8908 - 47

23
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& jobs.mixology.eu

+ & 4
N

. SALES MANAGER

+ MICHAEL BOSCH
bosch@meininger.de
Tel +49 63218908 - 40

v NATHALIE BRUST
brust@meininger.de
Tel +49 6321 8908 - 47

+ *

WEITERE FORMATE / PREISE
AUF ANFRAGE


http://jobs.mixology.eu
http://jobs.mixology.eu
http://www.mixology.eu
http://jobs.mixology.eu
mailto:weinrich%40meininger.de?subject=Individuelles%20Mixology-Online%20Angebot
mailto:weinrich%40meininger.de?subject=Individuelles%20Mixology-Online%20Angebot

4.2

MIXOLOGY

BAR AWARDS
2024

DIE OSCARS DER BARSZENE

Seit 2007 werden jahrlich die MIXOLOGY BAR AWARDS
als »Oscars der Barszene« in Berlin verliehen. Mit den
Awards werden derzeit in mehreren Kategorien die wich-
tigsten und einflussreichsten Bars, Bartender, Produkte
und weitere Personlichkeiten aus der deutschsprachi-
gen Szene gewirdigt. Die MIXOLOGY BAR AWARDS
erzeugen mittlerweile ein breites Medienecho auch
in Publikumsmedien wie z.B. dem Spiegel, der Sid-
deutschen Zeitung, dem stern sowie im &ffentlich-
rechtlichen Rundfunk.

MIXOLOGY BAR AWARDS

25

Anders als alle anderen Award-Formate und Besten-
listen werden die MIXOLOGY BAR AWARDS in einem
einzigartigen, zweistufigen Prozess vergeben. Zundchst
nominiert der »Jury-Beirat«, dem mehrere hundert
Fachleute angehoren, in freier Vorschlagswahl die Kan-
didaten aller Kategorien. In zweiter Instanz entscheidet
eine sorgfdltig zusammengestellte Jury aus renommier-
ten Bartendern, Barbetreibern und Fachjournalisten in
geheimer Abstimmung Uber die endgtiltigen Sieger.

Die Verleihung der MIXOLOGY BAR AWARDS ist eines
der wichtigsten und prestigetrachtigsten Events im
Jahreskalender der internationalen Szene. Zu der
Awards-Party kommt das Who's Who der angesehens-
ten Fachleute und Entscheidungstrager der Branche flir
einen Abend in Berlin zusammen, um zu feiern und zu
netzwerken.

Profitieren Sie mit einem Award-Sponsoring von der
Reprdsentanz Ihres Produkts in diesem einzigartigen
Umfeld!

SALES MANAGER

MICHAEL BOSCH
bosch@meininger.de
Tel +49 6321 8908 - 40

*

Weitere Informationen auf Anfrage. Gerne lassen
wir Ihnen unsere ausfiihrlichen Mediadaten zu den
MIXOLOGY BAR AWARDS zukommen.

— AWARDS.MIXOLOGY.EU


http://awards.mixology.eu
mailto:weinrich%40meininger.de?subject=Individuelles%20Mixology-Online%20Angebot

Meininger Verlag GmbH
Maximilianstr. 7-15
67433 Neustadt

Meininger Verlag GmbH

Maximilianstr. 7-15, 67433 Neustadt

nils@mixology.eu
Tel +49 176 20797147

NILS WRAGE
nils@mixology.eu

STEFAN ADRIAN
stefan@mixology.eu

CHRISTINE GUNDELACH
EDITIENNE
cg@editienne.de

5 —— VERLAGS - & VERTRIEBSDATEN

FRANK APFEL

GESCHAFTSLEITUNG SALES &§ MARKETING
Tel +49 63218908 - 82

apfel@meininger.de

ANTONELLA CARUSO
ASSISTENTIN DER
GESCHAFTSLEITUNG MEDIA
Tel +49 6321 8908 - 49
caruso@meininger.de

NATHALIE BRUST

MEDIA SALES MANAGER
Tel +49 6321 8908 - 47
brust@meininger.de

MICHAEL BOSCH

MEDIA SALES MANAGER
Tel +49 6321 8908 - 40
bosch@meininger.de
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MIRIAM RAFFEL
Tel +49 63218908 - 48
raffel@meininger.de

MIXOLOGY: sechsmal jahrlich

11,00 €

Stand Juli 2023: 5723
& Geografische Verteilung der Leser-

schaft, 85 % Deutschland, 15 % Ausland

Rechnungen sind sofort ohne Abzug zur
Zahlung fdllig. Bei Bei Vorauszahlung bzw.
Abbuchung 2 % Skonto.

Ergdnzend gelten die nachfolgend abgebildeten
Allgemeinen Geschdftsbedingungen.


mailto:nils%40mixology.eu?subject=
mailto:nils%40mixology.eu?subject=
mailto:stefan%40mixology.eu?subject=
mailto:cg%40editienne.de?subject=
mailto:apfel%40meininger.de?subject=
mailto:brust%40meininger.de?subject=
mailto:bosch%40meininger.de?subject=
mailto:raffel%40meininger.de%20?subject=

6 —— TECHNISCHE DATEN

4/4 farbiger Bogenoffset

Papier: Tauro (ungestrichen, weif)
Klebebindung

Heftformat: 235 x 298 mm

- Digitale Druckvorlagen

- Keine Sonderfarben, kein RGB

- Schriften implementieren

- Bildauflésung mindestens 300 dpi auf
OriginalgroBe

- Bundzugabe und Beschnitt 3 mm

- Bei anschnittgefdahrdeten, motivrelevanten
Text- und Bildelementen auf sicheren Abstand
vom Bund achten. Das gilt insbesondere fur
die Umschlagsinnenseiten (U2 + U3). Aus pro-
duktionstechnischen Grinden werden
bei einem klebegebundenen Produkt diese
inneren Umschlagseiten sowie die erste und
letzte Inhaltsseite um jeweils 5 mm uberklebt.
Bitte beruicksichtigen Sie einen entsprechen-
den Schutzraum beim Layouten, um den
Verlust von motivrelevanten Text- und Bild-
elementen zu vermeiden.

Bei Fragen rufen Sie uns gerne an:
MIRIAM RAFFEL
Tel +49 63218908 - 48

Bitte liefern Sie uns ihre Druckunterlage als
PDF. Bei Lieferung anderer Datenformate
oder fehlerhaften PDF-Daten besteht kein
Reklamationsanspruch.

Wir ubernehmen keine Garantie fur Farb-
abweichungen. Korrekturabziige werden nicht
versandt.

- Innenteil (ungestrichen):
PSO_Uncoated_v3.icc (FOGRA 52)
U4: PSO_Coated_v3.icc
Download unter www.eci.org

- Sollten Ihre Daten keine oder andere
Profile enthalten, behalten wir uns vor,
die Daten anzupassen

- Gesamtfarbauftrag: maximal 300 %

- 70er Raster

- Datenanlieferung ausschlieflich als
PDF/X4 inkl. standverbindlichem Proof

via Mail —— raffel@meininger.de
oder via Upload —— www. wetransfer.com
Bitte geben sie die belegte Ausgabe an.
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Editienne - Kommunikationsdesign
Christine Gundelach

Kiefholzstr. 2

12435 Berlin

Tel +49 30 555 70467

westermann Druck | pva

c/o johnen-druck GmbH & Co. KG
Abt. Lettershop / TAV

Bornwiese 5

54470 Bernkastel-Kues

ACHTUNG!

Versand der Beiprodukte bitte mit
deutlicher Kennzeichnung (Magazin,
Ausgabe, Kunde)


mailto:raffel%40meininger.de?subject=
http://www.wetransfer.com
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8 — AGBs

Diese allgemeinen Geschdftsbedingungen
(»AGB«) gelten fur sdmtliche Anzeigen-
auftrdge, Advertorials und andere (auch
Online-) Werbemittel der Meininger Verlag
GmbH, MaximilianstraBe 7-15, 67433 Neu-
stadt/Weinstrafe (im Folgenden als »Ver-
lag« bezeichnet) gegeniiber Kunden (im Fol-
genden als »Kunde« bezeichnet).

Etwaige entgegenstehende allgemeine
Geschdftsbedingungen des Kunden werden
nicht anerkannt, es sei denn, der Verlag
stimmt ihrer Einbeziehung ausdriicklich zu.

Ein »Anzeigenauftrag« im Sinne dieser AGB
ist ein Vertrag uber die Veréffentlichung ei-
ner oder mehrerer Anzeigen oder Advertori-
als oder anderer (auch Online-) Werbemittel
(z.B. Beilagen) eines Werbungtreibenden
oder sonstigen Inserenten in einer Druck-
schrift oder auf einer Website zum Zwecke
der Verbreitung.

Ein Anzeigenauftrag kommt, soweit nicht
etwas anderes vereinbart wurde, durch Ab-
druck der Anzeige oder durch die schriftli-
che Bestdtigung des Verlags zustande. Mit
Erteilung des Anzeigenauftrages erkennt
der jeweilige Kunde die Geltung dieser All-
gemeinen Geschdftsbedingungen und der
jeweils glltigen Preisliste sowie die fiir das
jeweilige Jahr der Erscheinung gtiltigen Me-
diadaten an.

Ein »Abschluss« ist ein Vertrag lber die
Veréffentlichung mehrerer Anzeigen, wobei
die Veroffentlichungen auf Abruf des Auf-
traggebers erfolgen. Das gilt sinngemaf
auch fiir den Abschluss durch einen Konzern
(»Konzernabschlisse«). Ist im Rahmen eines
solchen Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so muss
das Erscheinungsdatum der letzten Anzeige
innerhalb eines Jahres nach Erscheinen der
ersten Anzeige liegen, sofern nicht im Einzel-
fall etwas anderes vereinbart wurde.

Sofern der Anzeigenauftrag durch eine
Agentur erfolgt, kommt der jeweilige Ver-
trag, vorbehaltlich anderer Vereinbarungen,
mit der Agentur zustande.

Anderungen und Ergdnzungen zu einem
Anzeigenauftrag sowie Abweichungen von
diesen allgemeinen Geschaftsbedingungen
bediirfen der Schriftform. Das gilt auch fur
die Aufhebung dieser Schriftformklausel.

Der Verlag ist berechtigt, die Platzierung der
Anzeigen bzw. Onlinewerbemittel nach eige-
nem Ermessen vorzunehmen. Feste Platzie-
rungen und Sonderwerbeformen sind indi-
viduell buchbar. Kunde hat - vorbehaltlich
einer anderen individuellen Vereinbarung -
im Ubrigen keinen Anspruch auf eine Platzie-
rung der Werbefldche an einer bestimmten

Position der jeweiligen Werbefldche sowie
auf Einhaltung einer bestimmten Zugriffs-
zeit auf die jeweilige Werbeflache. Eine Um-
platzierung der Werbefldche innerhalb des
vereinbarten Umfeldes ist moglich, wenn
durch die Umgestaltung kein wesentlicher
Einfluss auf die Werbewirkung der Werbe-
flache ausgetibt wird. Die buchbaren Werbe-
formen und Platzierungen im Onlinebereich
beinhalten keine Garantie auf eine Dar-
stellung im unmittelbar sichtbaren Bereich
(first screen). Auf Wunsch erhalt der Kunde
nach Durchfiihrung einer Onlinekampagne
Auskunft liber die erzielten Standardwerte.

Anzeigen und andere Werbeformen, die
aufgrund ihrer Gestaltung nicht sofort als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« kennt-
lich gemacht.

Advertorials sind fremdproduzierte Inhalte,
die sich in Form und Aufmachung von den
redaktionellen Teilen des jeweiligen Maga-
zins unterscheiden miissen. Sie enthalten
Texte und Werbung Dritter. Sie sind grund-
satzlich mit einem eigenen Impressum zu
versehen. Das Advertorial kann durch
den Verlag mit der Wortanzeige oder einer
gleichlautenden Alternative gekennzeichnet
werden. Advertorials werden in der Regel
vom Verlag in Absprache mit dem Kunden
produziert und veréffentlicht. Dem Verlag
ist ein Advertorial mindestens zehn Werk-
tage vor Druckunterlagenschluss zur Prii-
fung und Billigung vorzulegen. Der Kunde
besitzt das einmalige Recht, Korrekturen zu
verlangen. Jede weitere Korrekturschleife
ist zusdtzlich zu vergiiten. Eine Abnahme
kann nur aus technischen Griinden verwei-
gert werden.

Der Kunde ist verpflichtet, das erfor-
derliche Bildmaterial sowie sonstige gege-
benenfalls individuell vereinbarte Informa-
tionen rechtzeitig zu liefern. Der Kunde ist
dafir verantwortlich, die hierfir erforderli-
chen Rechte zur Verfiigung zu stellen. Sollte
der Kunde die ihm obliegenden Mitwirkungs-
pflichten verletzen und es hierdurch zu Ver-
z6gerungen kommen, ist der Kunde hierfiir
verantwortlich. Sollte ein Advertorial nicht
veréffentlicht werden, weil der Kunde die
ihm obliegenden Mitwirkungspflicht nicht
rechtzeitig erfiillt hat, ist der Verlag berech-
tigt, gleichwohl die volle vereinbarte Brutto-
verglitung zu verlangen.

Der Kunde ist fur die rechtzeitige Liefe-
rung einwandfreier Druckunterlagen oder
Druckvorlagen anderer Werbemittel bis zum
Druckunterlagenschluss  verantwortlich.
Im Falle digitaler Druckunterlagen ist der
Kunde verpflichtet, vertragsgemafe, insbe-
sondere dem Format oder den technischen

Vorgaben des Verlages entsprechende
Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor dem
jeweiligen Schaltungsbeginn anzuliefern.
Kosten des Verlages fiir von dem jeweiligen
Kunden gewtlinschte oder zu vertretende
Anderungen der Druckuorlagen hat der
Kunde zu tragen.

Die Verpflichtung zur Speicherung von
Druckunterlagen endet drei Monate nach
der erstmaligen Veroffentlichung der An-
zeige.

Eine Haftung fur Farbtreue und farbli-
che richtige Wiedergabe wird nur dannvom
Verlag iibernommen, wenn der Kunde zur
Farbabstimmung rechtzeitig einen farb- und
groBenverbindlichen Proof tibermittelt hat.

Der Kunde hat, sofern die Veroffentlichung
der Anzeige nicht der vertraglich geschulde-
ten Beschaffenheit bzw. Leistung entspricht,
Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige. Macht der
Kunde von seinem Recht auf Minderung Ge-
brauch, richtet sich deren Hohe nach dem
Grad der Mangelhaftigkeit der Anzeige.
Alternativ kann der Kunde die Veroffentli-
chung einer Ersatzanzeige in dem Ausmaf
verlangen, in dem der Zweck der Anzeige
durch den Mangel beeintrdchtigt wurde. Ge-
ringe Tonwert-/Farbabweichungen sind im
Toleranzbereich des Offsetdruckverfahrens
begrundet und stellen keinen Mangel dar.

Der Kunde hat offensichtliche Mdngel
einer Anzeige innerhalb von einer Woche,
berechnet ab dem Tag der Veréffentlichung,
schriftlich gegeniiber dem Verlag zu riigen.
Nicht offensichtliche Mdangel sind innerhalb
von sechs Monaten, gerechnet ab dem Tag
der Vercffentlichung der Anzeige, schriftlich
zu rlgen.

Der Verlag besitzt das Recht, die Verof-
fentlichung einer Ersatzanzeige zu verwei-
gern, wenn ihm dies nach Treu und Glauben
und unter Berucksichtigung des Inhaltes
des Anzeigenauftrages nicht zumutbar ist,
insbesondere, wenn Kosten in unverhdltnis-
maBiger Hohe entstehen. Macht der Verlag
von diesem Recht Gebrauch, ist der Kunde
berechtigt, vom Vertrag zuriickzutreten,
sofern nicht nur unwesentliche Mangel be-
stehen. Aus einer Auflagenminderung kann
ein Anspruch auf Preisminderung nur dann
geltend gemacht werden, sofern die Aufla-
genminderung bei einer zugesicherten Auf-
lage mindestens 20 % betrdgt.

Der Verlag haftet nur fir Vorsatz und gro-
be Fahrldssigkeit. Gegeniiber Kaufleuten
ist die Haftung fur grobe Fahrlassigkeit auf
den zu erwartenden Schaden bis zur Hohe
des fur die Anzeige vereinbarten Entgeltes
beschrankt.

Fur einfache Fahrldssigkeit haftet der Ver-
lag, sofern nicht ein Fall der Verletzung des
Lebens, des Korpers oder der Gesundheit
vorliegt nur, sofern nicht Kardinalpflichten
des Anzeigenauftrages verletzt werden. Die
Haftung des Verlages ist in jedem Fall auf
den Ersatz des vorhersehbaren Schadens
beschrdnkt, begrenzt durch das fiir die An-
zeige zu zahlende Entgelt.

Der Verlag liefert auf Wunsch einen An-
zeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenaus-
schnitte, Belegseiten oder vollstdndige Be-
legnummern geliefert.

Es gelten die im Zeitpunkt der Auftragsertei-
lung vereinbarten Fest- oder Sonderpreise
und im Ubrigen die veréffentlichte Preisliste.
Eine Anderung der Tarife bleibt vorbehalten.
Dies gilt nicht gegentiber Verbrauchern. Fur
vom Verlag bestdtigte Auftrdge sind Preis-
dnderungen allerdings nur wirksam, wenn
sie vom Verlag mindestens einen Monat vor
Veroffentlichung der Anzeige/des Werbe-
mittels angekiindigt werden. Im Falle einer
Preiserhdhung steht dem Kunden ein Ruick-
trittsrecht zu. Das Ricktrittsrecht muss
innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der
Mitteilung uiber die Preiserh6hung ausgetibt
werden.

Nachldsse bestimmen sich nach der
jeweils giiltigen Preisliste oder den getrof-
fenen individuellen Absprachen. Sollte der
Kunde das einem Rabatt zugrunde liegende
Anzeigenvolumen nicht vollstdndig inner-
halb des vereinbarten Zeitraums umgesetzt
haben, besitzt der Verlag das Recht zur Ra-
battnachbelastung. Werbeagenturen und
sonstige Werbemittler sind verpflichtet,
sich in ihren Angeboten, Vertragen und Ab-
rechnungen mit den Werbetreibenden an die
Preislisten des Verlages zu halten. Rabatt-
gutschriften und Rabattnachbelastungen
erfolgen grundsdtzlich erst zum Ende des
Insertionsjahres.

Rechnungen des Verlages sind innerhalb
der aus der Preisliste ersichtlichen, vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist
zu bezahlen, sofern nicht im Einzelfall eine
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart wurde.

Bei Zahlungsverzug werden Zinsen nach
MaBgabe der gesetzlichen Bestimmungen
berechnet.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Kunden ist der Verlag
berechtigt, das Erscheinen einer oder weite-
re Anzeigen von der Vorauszahlung des Be-
trages zum Anzeigenschlusstermin und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungs-
betrdge abhdngig zu machen.

Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen - auch
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlus-
ses - und Beilagenauftrdge abzulehnen,
wenn
+ deren Inhalt gegen Gesetze oder behérd-
liche Bestimmungen verstoft oder
+ deren Inhalt vom Deutschen Werberat in
einem Beschwerdeverfahren beanstandet
wurde oder
+ deren Verdffentlichung fiir den Verlag
wegen des Inhalts, der Gestaltung, der
Herkunft oder der technischen Form
unzumutbar ist
* Anzeigen die Werbung Dritter oder fiir
Dritte enthalten. Auftrédge fiir andere
Werbemittel sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage des Musters und dessen
Billigung bindend. Anzeigen, die Wer-
bung Dritter oder fiir Dritte enthalten
(Verbundwerbung), bediirfen in jedem
Einzelfall der vorherigen schriftlichen
Annahmeerklarung des Verlages. Diese
berechtigt den Verlag zur Erhebung eines
Verbundaufschlages. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteiles der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen beinhalten, kénnen aus
diesen Griinden vom Verlag abgelehnt
werden. Die Ablehnung einer Anzeige oder
eines anderen Werbemittels wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Grundsdtzlich ist eine Stornierung von
Auftragen moglich. Die Stornierung muss
schriftlich oder per Email beim Verlag ein-
gehen. Bei einer Stornierung bis spdtestens
5 Werktage (bei Homepage- und Festplat-
zierungen 10 Tage) vor Anzeigenschluss ent-
stehen dem Werbekunden keine Kosten. Ab-
weichend hiervon ist eine Stornierung von
Sonderwerbeformen (u.a. gebuchte Titelsei-
ten, Events, Verkostungen) und Advertorials
nur bis zu zwei Wochen nach Auftragsertei-
lung maglich. Erfolgt eine Stornierung nach
den in Satz 1 geregelten Fristen betrdgt die
pauschale Aufwandsentschddigung 100%
des stornierten Bruttoauftragsvolumens.

Der Kunde raumt dem Verlag samtliche fiir
die Nutzung der zur Verfiigung gestellten
Druckvorlagen erforderlichen Nutzung-,
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte ein.
Darin eingeschlossen ist insbesondere das
Recht zur Vervielfdltigung, Veréffentlichung,
Verbreitung, &ffentlichen Zuganglichma-
chung sowie die Rechte zur Bearbeitung und
Umgestaltung in dem fiir die Durchfithrung
des Auftrages erforderlichen Umfang.

Der Kunde garantiert dem Verlag, dass
er alle zur Veroffentlichung und Verbreitung
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der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt.
Der Verlag ist nicht zur Prifung etwaiger
Beeintrdchtigungen von Rechten Dritter
verpflichtet. Der Kunde ist allein fir den
Inhalt und die Gestaltung der Anzeige ver-
antwortlich. Der Kunde stellt den Verlag
von allen Anspriichen Dritter frei, die diese
im Zusammenhang mit der Veréffentlichung
der Anzeige gegen den Verlag geltend ma-
chen.

Im Falle von héherer Gewalt hat der Verlag
das Recht, die Veroffentlichung einer Anzei-
ge so lange hinauszuzégern, bis das Ereignis
endet. Unter den Begriff hhere Gewalt sind
alle Umstdnde zu verstehen, die der Verlag
nicht zu vertreten hat und die die Verof-
fentlichung unmoéglich oder unzumutbar
machen, insbesondere Streik, rechtmadBige
Aussperrung, Krieg, Terrorakte, Unruhen,
Naturkatastrophen, Pandemien, allgemeine
Rohstoff- oder Energieverknappung.

Der Verlag erhebt, verarbeitet und spei-
chert personenbezogene Daten des Kunden
gemdf den geltenden Datenschutzbestim-
mungen. Weitere Informationen zur Verar-
beitung personenbezogener Daten finden
Sie inunserer Datenschutzerkldrung.

Dieses Vertragsverhdltnis sowie diese AGB
unterliegen dem Recht der Bundesrepublik
Deutschland unter Ausschluss des UN-
Kaufrechts. Erfullungsort ist der Sitz des
Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kauf-
leuten, juristischen Personen des &ffentli-
chen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermégen ist als ausschlieBlicher
Gerichtsstand der Sitz des Verlages verein-
bart. Bei Nicht-Kaufleuten bestimmt sich
der Gerichtsstand nach deren Wohnsitz.

An Streitbeilegungsverfahren vor Ver-
braucherschlichtungsstellen wird nicht
teilgenommen.

Anderungen Ergdnzungen dieser AGB
sowie Nebenabreden bedirfen der Schrift-
form. Das gilt auch fiur die Aufhebung der
Schriftform.

Sollte eine der vorstehenden Bestim-
mungen unwirksam sein oder werden, bleibt
die Gultigkeit der ubrigen Bestimmungen
unberiihrt. Anstelle der unwirksamen Be-
stimmung werden die Parteien eine wirk-
same Bestimmung treffen, die den AGB im
Ganzen sowie den vertraglichen Abspra-
chen in tatsdchlicher, rechtlicher und wirt-
schaftlicher Hinsicht moglichst nahekommt.
Ebenso ist zu verfahren, wenn die AGB eine
Liicke aufweisen sollten.
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